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Folgende Inhalte wurden vermittelt: D E E P D IVEExa

Google Ads - Search Anzeigen
® Anzeigenformate
Anzeigenerweiterung
Anzeigenanpassungen
Anzeigentexte

Betas & Updates

Bing

Tracking & Testen
® Was Uberhaupt tracken und wie bewerten?
® Attribution in Google Ads
® Google Ads vs. Analytics: Was macht fur dein Business Sinn?
® Conversion Lags: Was bedeutete es fur die Optimierung?
® Probleme und Grenzen beim Tracking

Scripte in Google Ads

® Welche Scripte sind spannend und sind Scripte Gberhaupt ein
Wettbewerbsvorteil?

Man & Machine

® Strategie & Ziele

Display | YouTube und Performance Max
® Displaynetzwerk: Chance und Risiko zugleich
® Targeting im Displaynetzwerk: Was geht und was ergibt Sinn?

® Best Practice: Diese GDN-Kampagnen lohnen sich immer

YouTube Video-Advertising
® Werbeformate: von In-Stream bis Ads

® YouTube-Analytics
® Best Practice: Video-Kampagnen mit Remarketinglisten
® Metriken in YouTube

Performance Max Kampagnen




PhilipCookies & Floc Anwalt Cookie Consent

® Was ist die Zukunft? Cookieless Tracking
® Google FLOC und Tradedesk Initiative

® Cookie Consent Banner - Was kann ich heute nutzen und wie ist
der aktuelle Stand der Rechtssprechung

Google Shopping 2022

o
® Ausblick: Wie und wohin entwickelt sich das Google Shopping D E E P D IVE

Produkt in den néchsten Jahren (vielleicht)

Google Shopping vs. CSS
® Hintergrund und Problematik
® Funktionsweise CSS

® Status quo & Herausforderungen

Google Shopping - Vom Datenfeed tiber zur Automatisierung
® Das Merchant-Center
® Warum ist der Datenfeed so wichtig? Welches Tool hilft bei der
Optimierung?
® Welche klassischen Fehler machen Handler? Regeln, Custom
Attributes etc.

® Welche Hebel bietet dir das Merchant-Center und der Feed
selbst?

Rethinking KPIs

® Warum du ohne die richtigen KPIs kein skalierbares Wachstum
erzielen kannst

® Welche KPIs sind fur deine kanallbergreifende E-Commerce-
Strategie wichtig?

® Best Practices und neue Perspektiven auf deine KPI-Landschaft
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